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3 | Warum Sie bei uns werben sollten..
e

Ihre Werbung bei
unseren Leser:innen...

...Fallt auf

e 81 % nehmen Werbung auf unseren
Kanalen und im Magazin wahr

® 42,6 % schauen beim Lesen auch,
welche Firmen inserieren

...wirkt nachhattig

e 77,2 % nehmen das Feuerwehr-
Magazin mehr als 3 x in die Hand

...ist sinnvoll

e Fiir 43,8 % haben Anzeigen eine
Orientierungsfunktion fir Markt-
entwicklungen und Preise und

¢ 41 % erleben Anzeigen als
Erganzung redaktioneller Inhalte

Quelle: Leserumfrage 2023

feuerwehrmagazin.de FEIER/
WEHR

[racazia)

Das Feuerwehr-Magazin ist die Marke
mit den hochsten Reichweiten...
...in die Feuerwehrbranche. Fragen Sie Feuerwehrleute
nach dem Magazin, ist es in der Regel wohlbekannt.
Aktuell haben wir iiber 97.000 Leser:innen pro Ausgabe mit dem
gedruckten Heft! Dazu kommen hunderttausende Online User pro Monat.
* Mehr als jede:r Zweite ist entscheidungsbefugt oder
bereitet Entscheidungen maBgeblich mit vor

e 73,5 % unserer Leser:innen informieren sich in Zeitschriften
Uber neue Feuerwehr-Produkte

¢ 59,5 % unserer Leser:innen kauft sich selbst Ausristung,
jede:r Dritte sogar fur bis zu 500 € im Jahr

Unsere Reichweiten im Uberblick

P8Il Newsletter-Abonnent:innen? 15.200

Print-Abonnent:innen?

Digital-Abonnent:innen® 3.945 WLLELLLIERT B 163.650

Verkaufte Auflage, gesamt? 38.877 BGAATE LG 24.714

Leser:innen (2,5 Personen/Ausgabe)? 97193 RLEELEIE LGSl 136.000

Podcast-Downloads? iYi[UM YouTube-Abonnent:innen? 15.000

Pls pro Monat® 571.428 Stand: August 2023 2Leserumfrage 2023

3Durchschnittswert Januar bis Juli 2023




Die Marke Feuerwehr-Magazin
ist mehr als ein Heft.

Das Feuerwehr-Magazin ist mit seinen dazugeharigen
Online-Kanélen der Anbieter fur aktive Feuerwehrleute,
der monatlich unverzichtbares Wissen iiber Fahrzeuge,
Gerite, Einsatze und weitere Themen liefert.

Es ist eine Inspirationsquelle, ein Investitionsratgeber
und das Informationsmedium fiir Feuerwehrleute
aller Art - sagen unsere Leser:innen.

Mit regelmaBigen Ausriistungstests und neutralen Markt-
beschreibungen sind wir eine vertrauenswiirdige Quelle
filr Feuerwehrprofis.

Fast 100 % unserer Leserschaft ist in der Feuerwehr oder
einer Organisation im Rettungsdienst oder Katastrophen-
schutz tétig - viele auch gleich in mehreren Organisationen.

Das Heft // 40. Jahrgang
Erscheinungsweise: monatlich
Bezugspreise: Einzelheft 6,50 € (D);
7,10 € (AT/EUR/Welt); 10,60 (CH)
Jahresabonnement 68,00 € (D);
74,50 € (AT/EUR/Welt); 112,20 [CH)

©

¥ ;
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Die Leser:innen des Feuerwehr-Magazins und der
dazugehdrigen Online-Kanéle sind mehrheitliche junge
technikbegeisterte Professionals mit starken
Macherqualitaten - stets auf der Suche nach neuen
Ideen, Impulsen und Lésungen fur ihre taglichen Einsatze.

Fir die aktuellsten News und einen schnellen Wissens-
transfer besucht unsere Leserschaft regelmaBig
feuerwehrmagazin.de, abonniert unsere Newsletter
sowie unsere Social-Media-Kanile.

Unsere Leser:innen interessieren sich besonders Fiir
Fahrzeuge, Technik, Produkte und Neuheiten aus
der Feuerwehrbranche und nutzen ausfihrlich unsere
Wissensangebote.

Feuerwehr-Magazin: Die Nummer 1 in der
deutschsprachigen Feuerwehrbranche!


http://www.feuerwehrmagazin.de
https://www.instagram.com/feuerwehr_magazin/
https://www.youtube.com/user/Feuerwehrmag

https://www.facebook.com/feuerwehrmagazin
https://twitter.com/i/flow/login?redirect_after_login=%2Ffeuerwehrmag

[macazin|
Ausgabe/ | Erscheinungs- | Anzeigen- Druckunter- | Themen® Geplante Messen und Kongresse,
Heft termin schluss lagenschluss Anmerkungen™

01/2024

02/2024

03/2024

04/2024

05/2024

06/2024

07/2024

08/2024

09/2024

10/2024

11/2024

12/2024

22.12.2023

26.01.2024

23.02.2024

22.03.2024

26.04.2024

31.05.2024

28.06.2024

26.07.2024

30.08.2024

27.09.2024

25.10.2024

22.11.2024

22.11.2023

15.12.2023

25.01.2024

22.02.2024

27.03.2024

29.04.2024

29.05.2024

27.06.2024

01.08.2024

29.08.2024

25.09.2024

23.10.2024

29.11.2023

04.01.2024

01.02.2024

29.02.2024

04.04.2024

06.05.2024

06.06.2024

04.07.2024

08.08.2024

05.09.2024

02.10.2024

30.10.2024

WF DHL Leipzig, BF Basel,
Warmebildkameras

FF Straubenhardt, Marine Warnemiinde,

Marktibersicht: Hohlstrahlrohre

FF Bernkastel-Kues, Bavaria-Film,
Roboter/Kettenfahrzeug

BF Magdeburg, Stromausfall

FF Bad Zwischenahn,
Stromerzeuger Teil 3 < 2 kVA

FF Kitzingen, PSA-Reinigung

FF Baltrum, BF Frankfurt,
Drohnen: Marktiibersicht/Ausbildung

BF Nordhausen, Digitale Lésungen
FF Laboe, Gefahr durch Wasserstoff

FF Bocholt, Feuerwehr-Seelsorge

FF Gmiind, BF Baden-Baden,
Atemschutz-Notfall

FF Passau, Heckladekréane

20. bis 28. Januar 2024: boet Diisseldorf

Teilnahme am Projekt , Zeitschriften in der Schule”

Teilnahme am Projekt , Zeitschriften in der Schule”

06. bis 08. Mai 2024:
Ausstellung zur vfdb-Jahresfachtagung in Magdeburg
15. bis 17. Mai 2024: RETTmobil in Fulda

05. bis 08. Juni 2024: 112 RESCUE in Dortmund
26. bis 27. Juni 2024: FeuerTrutz in Niirnberg

17. bis 22. September 2024: IAA Nutzfahrzeuge in Hannover
19. bis 21. September 2024: FIREmobil in Welzow

10. bis 12. Oktober 2024: Florian in Dresden

November 2024: PMR Expo in Kdln

“Anderungen aus redaktionellen Griinden oder aktuellem Anlass vorbehalten. Stand: Juli 2023 - Angaben ohne Gewahr.
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Heftformat

Format im Satzspiegel im Anschnitt” Grundpreis™* | 2-farbig** 4-farbig** )
Breite x Hohe mm Breite x Hihe mm ‘ 210 mm breit x 280 mm hoch
2/1 Seite 7529€ 9.050 € 10.650 € Satzspiegelformat
188 mm breit x 243 mm hoch
Farben nach Euroskala,
Sonderfarben auf Anfrage
396 x 243 420 x 280 AE-Provision
- 15 % (nur bei Lieferung einer
1/1 Seite 4180 € 5.030€ 5920 € druckfahigen Anzeige)
Zuschlage
Wir erheben 15 % Aufschlag bei
fest zugesagten Platzierungen.
188 x 243 210 x 280 Seite 5 (neben dem Inhaltsverzeichnis)
: 1/2-Format im Satzspiegel,
2/3 Seite 2.920 € 3.785 € 4650 €
4-farbig: 4.979,50 € (Gesamtpreis)
Umschlagseiten (U2/U3/U4)
1/1-Format im Anschnitt,
4-farbig: 7.104 € (Gesamtpreis)
hoch quer hoch quer
120x243 188x160 | 132x280 210x180 Malstaffel
3-maliges Erscheinen 3 %
1/2 Seite 2.390 € 3.360 € 4330€ B.ma[iges Erscheinen 5%
9-maliges Erscheinen 10 %
12-maliges Erscheinen 15 %
Mengenstaffel
hoch quer hoch quer bei 3 Seiten 4 % bei 9 Seiten 12 %
90 x 243 188 x 120 102 x 280 210 x 140 bei 6 Seiten 8 % bei 12 Seiten 15 %
*Breite x Hohe zuziiglich 3 mm Beschnitt ringsum **Preise fiir Formate im Satzspiegel; Anzeigen im Anschnitt +10 % Sonderformate auf Anfrage!
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feuerwehrmagazin.de

im Satzspiegel im Anschnitt* Grundpreis™ | 2-farbig** 4-farbig™*
Breite x Hohe mm Breite x Hohe mm
1/3 Seite I 1620 € 2490 € 3440€
hoch quer hoch quer
60 x 243 188 x 80 72x280 210x100
1/4 Seite 1290 € 2190 € 3.050 €
hoch quer hoch quer
45 x 243 188 x 60 57x280  210x80
1/4 Seite Nicht verfiigbar 1290 € 2190 € 3.050 €
(2spaltig/
Wirfel) .
90 x 120
1/8 Seite 690 € 1530 € 2370 €
B o
quer (a) quer (b) quer (b)
90 x 60 188 x 30 210x 50

*Breite x Hohe zuziiglich 3 mm Beschnitt ringsum ** Preise fiir Formate im Satzspiegel; Anzeigen im Anschnitt +10 %

EUER
WEHR

[macazin]
Kleinanzeigen
Gestaltete Anzeigen

® Pro mm (1-spaltig, 42 mm) s/w 4,70 €

e 1 Zusatzfarbe + 50 % Farbzuschlag,
4c +100 % Farbzuschlag

e Buchung ab einer Hohe
von 30 mm/1-spaltig

¢ Platzierung im Kleinanzeigenteil,
Rubrik nach Wahl

FlieBtextanzeigen

Zirka 24 Zeichen pro Zeile inklusive
Satz-/Leerzeichen. Rubrik nach Wahl.

Privatanzeige
5 Zeilen pauschal 16 €, jede weitere
Zeile 2,70 €

Gewerbliche Anzeige

5 Zeilen pauschal 47 €. Ab der 6. Zeile
wird zum mm-Preis von 3 € je Spalte
abgerechnet

Preis je Foto: 27 €

Bei gewerblichen Anzeigen im Inland alle
Preise zuziiglich Mehrwertsteuer.

Kleinanzeigen aus dem Feuerwehr-Magazin
werden auch auf feuerwehrmagazin.de als
pdf-Datei verdffentlicht. Diese Reichwei-
ten-Verlangerung ist eine kostenlose Drein-
gabe, auf die kein Anspruch besteht.



Dateiformat
¢ PDF X3 (bevorzugt)

Farbprofile
UM » Umschlag: IS0 Coated v2
beachten! .
e |Inhalt: PSO LWC Improved_eci

Programmformate (i. d. R. neueste Versionen)
* InDesign, Photoshop, Illustrator (CS2 - CS5.5)
e Daten aus CorelDraw mussen als TIF oder JPG
mit 400 dpi abgespeichert werden, die Uber-
nahme von offenen CorelDraw-Dateien
ist nicht mdglich
Schriften
o Bitte alle mitliefern
e Bei Grafikprogrammen Schriften
immer in Zeichenwege umwandeln,
Farbraum immer CMYK, niemals RGB
o TIF-Dateien (CMYK oder Graustufen) immer
in der GroBe 1:1 bei 300 dpi Aufldsung
o EPS-Dateien (Pixel) -> siehe TIF
e EPS-Dateien (Vektor) -> Schriften in Zeichen-

wege (Pfade] konvertieren beziehungsweise in
Datei einbinden

Datenkomprimierung
e Apple: Stuffit oder ZIP
e PC: ZIP

e Ein Proof muss nachgereicht werden,
um Farbabweichungen zu vermeiden.

e Haftungsausschluss: Wurden Anzeigenmoti-
ve vom Kunden digital (bermittelt, so ist die
Haftung des Verlages flr ganz oder teilweise
unleserliche, unrichtige oder unvollstandige
Wiedergabe der entsprechenden Anzeigen
ausgeschlossen

Tablet-Ausgabe: Fir die digitale Verwendung
Ihrer Anzeige ist es erforderlich, dass Sie even-
tuelle Links (E-Mail-Adressen oder Webseiten)
direkt in Ihre Datei einbetten. Beim Klick darauf

sollte sich die entsprechende Seite bzw. Adres-
se 0ffnen. Gleiches gilt bei der Verwendung von
QR-Codes. Auch hier muss der entsprechende
Link hinterlegt sein. Nachtraglich kénnen wir
Ihre Anzeige nicht mehr verlinken.

Haben Sie Fragen zur Anzeigendisposition,
Druckabwicklung oder bei Problemen mit der
Datenlbermittlung, melden Sie sich bitte unter
e Telefon +49 731 88005-4222 oder

o E-Mail sales@feuerwehrmagazin.de

So iibermitteln Sie
Ihre Druckdaten

Dateinamen vergeben
e Anzeigenkunde_FM_Ausgabe
(Beispiel: Microsoft_FM_1/24)

* Datei bitte versenden an
beide E-Mail-Adressen
sales@feuerwehrmagazin.de und
clientsuccess@ebnermedia.de

Stornierung
» Kostenfrei kann bis zum Anzeigenschluss
(siehe Seite 8) storniert werden.

¢ 25 Prozent der Anzeigenpreise berechnen
wir, wenn zwischen Anzeigenschluss und
Druckunterlagenschluss storniert wird.

¢ 50 Prozent der Anzeigenpreise werden
fallig, wenn nach Druckunterlagenschluss
storniert wird.

Bei nicht fristgerechter Druck-
unterlagen-Anlieferung werden
technische Gebiihren Fallig.


mailto:sales%40feuerwehrmagazin.de?subject=
mailto:clientsuccess%40ebnermedia.de?subject=
mailto:sales%40feuerwehrmagazin.de?subject=

feuerwehrmagazin.de
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SONDERDRUCKE
Bestehend aus Feuerwehr-
Magazin-Fachbeitragen Uber
e Ihr Unternehmen,

¢ Ihre Produkte oder

¢ lhre Dienstleistungen.

AUFKLAPPER

(Gate- und Backfolder)
U2 (Gatefolder): 14.050 €
U4 (Backfolder): 16.050 €

BEILAGEN

Bis 25 g Gewicht 160 € per angefangene Tausend

bei Abo-Auflage - Uber 25 g Gewicht Preis auf Anfrage.
Beilagenmindestmenge: 5.000 Exemplare. Hochst-

format: 20,5 cm x 27,3 cm [Breite x Hohe). Die Beilage
darf das Gewicht von 150 g nicht (iberschreiten!

EINHEFTER

4-seitig: 7780 €
8-seitig: 11.550 €
12-seitig: 15.760 €
16-seitig: 19.600 €

Genae Abmessungen
und weitere Infos teilen . .
Die Preise gelten

wir Ihnen gerne mit.

verarbeitet.

Beilagen bei handischer Sortie-
rung zuziglich 500 €-Pauschale.

Standardbeilagen werden lose
und an unbestimmter Stelle
ins Heft eingelegt und maschinell

Bitte beachten Sie bei EINHEFTERN und BEILAGEN folgende Punkte:

* Bis zum Anzeigenschluss (siehe Seite 5)
bendtigen wir die GréBe und das Gewicht einer
einzelnen Beilage

o Werbemittel diirfen nur fiir das Verkaufspro-
gramm eines Werbungstreibenden werben.

Sie missen den Postbestimmungen entspre-
chend so gestaltet sein, dass sie nicht mit dem
Redaktionsteil verwechselt werden kénnen. Die
Platzierung ist abhdngig von den technischen
Mdglichkeiten

 Beilagen bitte nicht im Zick-Zack-Falz
anliefern - nur gegen Aufpreis maglich

e Anlieferungstermin: eine Woche nach
Druckunterlagenschluss (siehe Seite 5)

¢ Die genauen Lieferangaben werden Ihnen
nach Auftragserteilung mitgeteilt

«Beilagen und Einhefter miissen gedruckt

bei unserer Druckerei angeliefert werden:

L.N. Schaffrath GmbH & Co. KG DruckMedien,
Marktweg 42-50, 47608 Geldern
Ansprechpartner: Herr Dietmar Bexkens,
E-Mail dietmar.bexkens@schaffrath.de
Telefon +49 28 31 396-207

fir die Gesamtauflage.

Einhefter im Heftformat:
210 mm x 280 mm
+ 5 mm Beschnitt an allen Seiten.

Kleinere Einhefter nur auf Anfrage.

Alle Preise auf dieser Seite
zuzuglich Mehrwertsteuer im Inland.

Sonderdrucke sind als klas-
sische Print-Variante oder in
digitaler Form maglich.

Fordern Sie ein-
fach unseren
ausfiihrlichen
Flyer an.

Aufpreise bei Sonderwerbeformen Fiir:

o Teilbelegung

e Selektion der Adressen

e manuelles Einlegen der Beilage

e Versand der Hefte in Zusatzverpackung
aufgrund der Beilage oder sonstiger Werbemittel

e Einhefter und Beilagen mussen in der Art
und Ausflihrung so beschaffen sein, dass
eine zusatzliche Aufbereitung und Bearbeitung
entfallt. Bei falschem Beschnitt und Falz kann
keine Verarbeitungsgarantie ibernommen werden.
Erschwernisse und zusétzliche Falz- oder
Klebearbeiten werden gesondert berechnet

Sonderwerp,

ef :
=, aber pig| rafnen sing

ht rabattfznig, |


mailto:dietmar.bexkens%40schaffrath.de?subject=
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Rotation

Der Banner erscheint im gebuchten auf feuerwehrmagazin.de gezeigt. o Expandable-Formate (Sonderformate) jeweils
Zeitraum garantiert genau so oft, An derselben Platzierung kénnen +20% des jeweiligen TKP*

wie vereinbart. Bei 100.000 ge- bei dariiber hinausgehenden Seiten- e Alle Bannerformate bis maximal 500 KB, For-
buchten Ad Impressions in einem aufrufen andere Banner ausgeliefert mat PNG, JPG oder GIF. Werbemittelanlieferung
Zeitraum (von zum Beispiel einem werden. Somit besteht die Méglich- spatestens 5 Arbeitstage vor Ersteinschaltung
Monat), wird der gebuchte Banner an keit, dass sich auf einer Position des Werbemittels. Bitte bei Flash-Formaten ein
der gewlnschten Stelle 100.000-mal mehrere Motive abwechseln. Ausfall-GIF oder -JPG mitliefern.

Wallpaper Billboard Content Ad Skyscraper Superbanner
Hintergrund/Desktop-Version 970 x 250 Pixel [Medium Rectangle) 120 x 600 Pixel oder (Leaderboard)
Nur jpg méglich (statisch) Billboard Mobile 300 x 250 Pixel 160 x 600 Pixel 728 x 90 Pixel
1.900 x 1.028 Pixel 320 x 100 Pixel TKP*: 58 € TKP*:53 € Superbanner Mobile
TKP™: 150 € TKP*:93 € 300 x 100 Pixel

TKP*: 47 €

*] Tausend-Kontakt-Preis (TKP): Preis fiir 1.000 Auslieferungen (Ad Impressions) in der Rotation, Auslieferung iiber die gesamte Website (run-on-site)
Mobile Bannerausspielung auf Anfrage; Mindestauftragswert 500 €. Alle Preise zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.
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Advertorial SUPREME Advertorial TOP

SUPREME-Position
im Content-Bereich

Fiir beide Angebote gilt:
Uberschrift: maximal 50 Zeichen

auf der Startseite (mit Leerzeichen)
garantiert fix oben, : .
sieben Tage Text: Wir empfehlen 500 bis 2.000

Zeichen (ohne Leerzeichen); Teaser fiir
die Startseite wird automatisch aus
Textanfang erstellt

Bilder: maximal 2 Bilder (600 x 400 Pixel),
JPG oder PNG (eins der Bilder wird als
Vorschaubild fir die Startseite verwendet)

Preis: 1.500 €

Platzierung L
Ihres TOP-Position im

Advertorial Content-Bereich,
4. Beitrag auf
der Startseite,

sieben Tage
is: Feste
Preis: 1.300 € e
Ihres
Advertorial
Text-/Bild-Anzeige direkt_ -
im redaktionellen Umfeld, im
redaktionellen Look & Feel
Alle Preise zuziiglich -
gesetzlicher Mehrwertsteuer.

Kennzeichnung: Anzeige

Link: maximal ein artverwandter Link
zum Produkt oder zur Website ist maglich

Hosting: 12 Monate unter der Kategorie

feuerwehrmagazin.de/nachrichten/
advertorial

Content-Erstellung

Gerne erstellen unsere erfahrenen
Redakteure |hr SEO-optimiertes
Advertorial - mit einem hohen
Nutzwert Fiir Ihre Kund:innen.

Preis: auf Anfrage


http://www.feuerwehrmagazin.de/nachrichten/advertorial
http://www.feuerwehrmagazin.de/nachrichten/advertorial
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214.285 Website-User 163.650 Fans
3.100 €
e 460 Advertorial SUPREME
s - inklusive Facebook-Post
ENe Spenabeschic htung emagicht 36 ekt auf
. ] o s v ot e e
Verlinkung Verlinkung e 2.900 €
Advertorial top
|hre inklusive Facebook-Post
Website
e Wir bendtigen den
Link zu Ihrer Face-
book-Fan-Page.
Unser
e Advertorial mit bis zu reichweiten_

2.000 Zeichen, zwei
Bildern und einem Link
auf Ihre Website

starkstes

Angebot!

Text-/Bild-Anzeige direkt

Alle Preise zuzliglich im redaktionellen Umfeld, im

gesetzlicher Mehrwertsteuer.

| redaktionellen Look & Feel



http://www.feuerwehrmagazin.de/nachrichten/advertorial
http://www.feuerwehrmagazin.de
https://www.facebook.com/feuerwehrmagazin
https://www.facebook.com/feuerwehrmagazin

Advertorial im Newsletter

Ein Advertorial im Look der redaktionellen Beitrage
erzielt hohe Aufmerksamkeit und genieBt groBes
Vertrauen bei den Lesenden.

» 1. Position: 745 € pro Aussendung
) 2. Position: 695 € pro Aussendung

Uberschrift: maximal 50 Zeichen (inklusive Leerzeichen)
Text: maximal 50 Worter

Bild: maximal 1 Bild, 255 x 255 Pixel (JPG oder PNG)
Kennzeichnung: Anzeige

Link: ein artverwandter Link, der unter einem

Button mit dem Text .Mehr erfahren” platziert wird

Banner im Newsletter
Inr Banner ist sowohl in der Desktop- als
auch in der Mobile-Version zu sehen.

) 1. Position: 635 € pro Aussendung
) 2. Position: 595 € pro Aussendung

Werbemittel: Billboard

Desktop: 580 x250 Pixel, maximal 250 KB

Mobile: automatische Skalierung auf 320 x 100 Pixel
Media: JPG, PNG oder GIF

v v

Der Newsletter wird jeden Sonntag versendet.
Einmalige Aussendung an garantiert 15.200 Abonnierende.

Advertorial

Banner

Advertorial

Banner

Stand-Alone-Newsletter
Das Sondermailing im Look & Feel
unserer redaktionellen Newsletter
wird ausschlieBlich mit Ihren
Inhalten befllt. Inre Botschaften
erhalten damit die uneingeschrankte
Aufmerksamkeit unserer mindestens
15.200 Abonnierenden. Versand nach
Absprache an Werktagen maglich.

Preis: 4.490 €

Ihre Vorteile:

o Look & Feel des
redaktionellen Newsletters

o AusschlieBlich Ihre Inhalte

o Exklusivitit der Werbeflachen

e Mehr als 15.200 Abonnierende

e Die Bildunterdriickung ist in der
Regel bereits deaktiviert

Alle Preise zuzlglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.

Banner
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, Profitieren Sie von unseren attraktiven Gesamtpaketen.
Oder fragen Sie nach ganz individuellen Crossmedia-Paketen.

Crossmedia-Paket
»GOLD«

MAGAZIN
1/1 Seite 4c

+

DIGITAL

e Advertorial SUPREME
+ Facebook-Posting

e Skyscraper auf feuerwehrmagazin.de,
45.000 garantierte Sichtkontakte

o Newsletter-Advertorial,
erste Position
Paket-Preis
10.935 €

Regulérer Preis: 12.150 €
10% Ersparnis: 1.215 €

Preise abziiglich 15 % AE-Provision bei druckfahiger Druckunterlage.

Crossmedia-Paket Crossmedia-Paket

»SILBER« »BRONZE«
MAGAZIN MAGAZIN
1/2 Seite 4c 1/4 Seite 4c
+ +
DIGITAL DIGITAL

e Advertorial SUPREME
+ Facebook-Posting

e Advertorial SUPREME
+ Facebook-Posting

e Skyscraper auf feuerwehrmagazin.de,
30.000 garantierte Sichtkontakte

Paket-Preis Paket-Preis
8.569 € 5.965,50 €

Regulérer Preis: 9.020 €
5% Ersparnis: 451 €

Regulérer Preis: 6.150 €
3% Ersparnis: 184,50 €

Alle Preise zuzlglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.
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Instagram

Uber 136.000 Fans hat unser Instagram-Kanal: Nutzen Sie
diese Reichweite in die Feuerwehr-Branche fur Ihre Bilder. Wir
verdffentlichen Ihren Content auf unserem Instagram Kanal.
Entweder ein Bild oder ein Video inklusive Bildunterschrift,
Hashtags und - wenn gewiinscht - einer Story. Schneller
kénnen Sie Ihre Zielgruppe nicht erreichen.

Preis: 1.250 €

v
€ tevermet gy

oues0 136Tsd 149
5o Folows oedy

e Kennzeichnung: Anzeige

¢ Mindestens 3 Monate
im Feed sichtbar.

136.000
Abonnierende! l @ I

Alle Preise zuzlglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.

feuerwehrmagazin.de FEIIER/
WEHR

[mMacazin|

YouTube

Der Konsum von Videos steigt! Kommunizieren Sie
dort, wo lhre Zielgruppe sich aufhalt. Informieren Sie
dort, wo die Zielgruppe sucht! Gerne produzieren wir
fir Sie die dafir passenden Inhalte: als Text, Bild,
Video und Grafik. Sprechen Sie uns an!

Nutzen Sie unsere Reichweite von tber 15.000
You-Tube-Abonnierenden fir Ihr Video.

Preis Fiir eine Verdffentlichung: 900 €

e Kennzeichnung: Anzeige >
Uber

3 YouTube BEERLLY

Abonnierende!

...... 0~ B T A mw—


https://www.instagram.com/feuerwehr_magazin/
https://www.youtube.com/user/Feuerwehrmag


16 | Podcast

Vollalarm! - Der Feuerwehr-Magazin-Podcast ist in aller Munde -

oder eher gesagt in aller Ohren.

Die Zahl der Zuhdrenden unserer
ersten Episoden zeigt deutlich, dass
die Blaulichtbranche anscheinend auf
unseren Podcast gewartet hat.

Uber 10.000 Downloads bestatigen
das. Aus dem Stand haben wir einige
Tausend Abonnierende gewonnen.

Unsere Leserumfrage im Juni 2023 ergab
auBerdem, dass die Mehrheit sich einen
Feuerwehr-Magazin-Podcast wiinscht.
Das Format kommt in der Feuerwehr-Welt
sehr gut an und bietet allen Beteiligten die
Maglichkeit, sich entspannt und ausfiihr-
lich Gber bestimmte Themen, Einsétze
und Produkte zu informieren.

Wir verdffentlichen monatlich
eine Episode.

Unser Sponsoring-Angebot:

e |hr Unternehmen wird zu Beginn der
Episode in unserer Moderation als
Partnerunternehmen genannt,
inklusive Inhres Slogans.

e Zusatzlich wird Ihr Unternehmens-
logo auf dem Episoden-Cover auf
unserer Webseite erscheinen.

e Anzahl: 2 Episoden

e Preis: 2.500 €

Preis zuzlglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.

feuerwehrmagazin.de/podcast

feuerwehrmagazin.de FEUER,/
WEHR |
[macazin|

Vollalarm!

Der Feuerwehr-Magazin-


http://feuerwehrmagazin.de/podcast

17 | Lead-Generierung feuerwehrmagazin.de me

w5\ Ye n
R

Sie haben Interesse an Lead-Generierung?

Identifizieren Sie genau die Feuerwehrleute, die sich wirklich flr Ihre
Produkte oder die entsprechende Produktgattung interessieren.

Das ist maglich Gber ein Whitepaper [eDossier) mit Inrem Inhalt
fir unsere Zielgruppe. Sprechen Sie uns an.

Gerne stellen wir Ihnen unsere Maglichkeiten dazu vor und iberlegen
gemeinsam, wie wir Ihr Thema optimal platzieren kénnen.

Registrierung

—————— Filterung

» >
Sammeln Sie wertvolle neue Kontakte . . >
aus unseren Zielgruppen und gewinnen » 5, » >
Sie echte Neukund:innen! ' TR )

Qualifizierte
Kontakte (Leads)


https://www.instagram.com/feuerwehr_magazin/
https://www.facebook.com/feuerwehrmagazin
http://www.feuerwehrmagazin.de
https://twitter.com/i/flow/login?redirect_after_login=%2Ffeuerwehrmag

18 | Stellenanzeigen
-

Fachkréafte finden mit dem Blaulicht-Stellenmarkt

e Zielgerichtete Ausschreibungen direkt in der Blaulicht-Branche

e Verschiedene Online-Pakete

e Zusatzliche Print-Anzeigen mdglich

e Einbindung in die Newsletter maglich

e Verschiedene Extras fir noch hohere Aufmerksamkeit
e Attraktive Preise

Alle Details
und Konditionen
finden Sie in den

BLauLicHT ||
L\TELLEN\\-!AEL'T
Jobs fir dia Einsatz-Branche

STELLENMARKT-

MEDIADATEN!

» Mediadaten
» www.blaulicht-stellenmarkt.de

Mediadaten

2024

feuerwehrmagazin.de FEIIER/

WEHR |

[mMacazin|

BLAULICHT [

STELLENMARKT
Jobs fiir die Einsatz-Branche

Powered by Feuerwehr-Magazin und Rettungs-Magazin

Nutzen Sie jetzt die Vorteile

des Blaulicht-Stellenmarktes und
finden Sie Ihre Mitarbeitenden
direkt in der Zielgruppe -

schon ab 795 € buchbar!

Interessiert? Ich berate Sie gern.

Sabine Vockrodt | Telefon +49 731 88005-8222
E-Mail jobs@blaulicht-stellenmarkt.de



https://ebnerjobs.de/mediadaten/blaulicht-stellenmarkt 
http://www.blaulicht-stellenmarkt.de
http://www.blaulicht-stellenmarkt.de
http://www.blaulicht-stellenmarkt.de
https://ebnerjobs.de/mediadaten/blaulicht-stellenmarkt
https://ebnerjobs.de/mediadaten/blaulicht-stellenmarkt
mailto:jobs%40blaulicht-stellenmarkt.de?subject=

19 | AGB

1. AusschlieBlicher Geltungsbereich, Zusicherung

1.1 Die Ebner Media Group GmbH & Co. KG, Karlstrae 3, 89073 Ulm
sowie Biiro Miinchen, Bayerstrafe 16a, 80335 Miinchen Deutsch-
land (nachfolgend ,Verlag“ genannt) vermarktet im eigenen Namen
und auf eigene Rechnung fiir die fiir von ihm verlegten Zeitungen und
Zeitschriften Anzeigen.

1.2 Fiir alle Vertragsverhdltnisse zwischen dem Verlag und dem
werbungstreibenden Verlagspartner (nachfolgend ,Auftraggeber”
genannt) iiber die Schallung von Anze|gen gel(en ausschlielich die
nac Gesc Die Geltung
etwaiger Geschd! i des ist
ausdriicklich ausgeschlossen, auch wenn der Verlag im Einzelfall
nicht widerspricht.

1.3 Der Verlag swcherl zu, die Vorgaben des Gesetzes zur Regelung
eines (MiLoG) ei Dies gilt auch,
soweit der Verlag andere Unternehmer mit der Erbringung von Werk-
oder Dienstleistungen beauftragt.

2. Leistungen; Abruf von Anzeigen; Erfiillung

sind, knnen als solche vom Verlag mit dem Wort »Anzeige« deutlich
kenntlich gemacht werden.

4, fugnis des Verlags;

4.1 Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Ab-
rufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrége wegen des
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerec igten Grundsétzen des Verlages abzulet wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstdft.
Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschiftsstellen, Annahmestellen
oder Vertretern aufgegeben werden.

4.2 Beilagenauftrage sind fiir den Verlag nach Vorlage eines Musters
der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, wer-
den unter Vorbehalt angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird
dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

5. Pflichten des Auftraggebers
5.1 Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwand-

2.1 ,Anzeigenauftrag® im Sinn dieser All inen Gescha di
gungen ist der Vertrag iiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer

freier Druc oder der Beilagen |st der Auftraggeber verant-
wortlich. Bei dlich erteilten (l Termm und

d Abbestell

Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen in
einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2.2 Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines
Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Ab-
schlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist
der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige
abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb dieses Jahres abge-
rufen und verdffentlicht wird.

2.3 Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der
vereinbarten bzw. der einjéhrigen Frist nach Ziff. 2.2 auch tiber die im
Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

2.4 Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht
zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewéhrten
und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem
Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf
hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

3. Berechnung der Abnahmemengen
3.1 Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeter-
zeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

3.2 Auftrége fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermafien
ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder
an bestimmten Platzen der Druckschrift vergffentlicht werden sollen,
miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag
auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in
der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen
Vereinbarung bedarf.

3.3 Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten
an den Text und nlcht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die

un
der Verlag fiir Ubermittlungsfehler keine Haftung. Fiir erkennbar un-
geeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag un-
verziiglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die fiir den belegten
Titel ibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Maglichkeiten.

5.2 Abbestellungen miissen schriftlich erfolgen. Bei Abbestellung ei-
ner Anzeige kann der Verlag die entstandenen Satzkosten berechnen.

5.3 Der Auftraggeber verpflichtet sich, die Kosten der Verdffentlichung
einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen der
verdffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen und zwar nach MaBgabe
des jeweils giiltigen Anzeigentarifs. Dies gilt nur fiir den Fall, dass der
Verlag verpflichtet ist, die Gegendarstellung abzudrucken.

5.4 Konkurrenzausschluss kann nicht gewdhrt werden. Platzie-
iinsche werden ich der Unterbri dglichkeit

feuerwehrmagazin.de

des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit. Der Verlag haftet fiir
Produkthaftungsschdden entsprechend der Regelungen im Produkt-
haftungsgesetz. Der Verlag haftet fiir durch seine gesetzlichen Vertreter
oder leitenden Angestellten verursachte Schaden aus der Verletzung
von Kardinalpflichten; Kardinalpflichten sind die wesentlichen Pflich-
ten, die die Grundlage des Vertrags bilden, die entscheidend fiir den
Abschluss des Vertrags waren und auf deren Erfiillung der Lizenzneh-
mer vertrauen darf. Wenn der Verlag diese Kardinalpflichten leicht
fahrldssig verletzt hat, ist seine Haftung auf den Betrag begrenzt, der

tende erhebliche And iinglich
hat der Auftraggeber zu tragen.

9.2 Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iiber
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere
Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage
nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschrif-

fiir den Verlag zum Zeitpunkt der jeweiligen Leistung war.
Der Verlag haftet fiir den Verlust von Daten nur bis zu dem Betrag,
der bei ordnungsgemaBer und regelméaRiger Sicherung der Daten zu
deren Wiederherstellung angefallen wire. Eine weitere Haftung des
Lizenzgebers ist dem Grunde nach ausgeschlossen.

7. Probeabziige; Berechnung

7.1 Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert.
Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zu-
riickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt, dass dies ihm
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist
mitgeteilt wird.

7.2 Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die
nach Art der Anzeige iibliche, tatsachliche Abdruckhohe der Berech-
nung zugrunde gelegt.

8. Rechnung; Verzug; Anzeigenbeleg

8.1 Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rech-
nung sofort, moglichst aber vierzehn Tage nach Veroffentlichung der
Anzeige iibersandt.

8.2 Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen
vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern
nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung werden nach
der Preisliste gewahrt.

8.3 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die

ten b lls die durchschnittlich tatsdchlich verbreitete)
Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine
Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter
Mangel, wenn sie

© bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 %
© bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 %
© bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 %
 bei einer Auflage tiber 500 000 Exemplaren 5 %

betragt.

Dariiber hinaus sind bei den Abschliissen Preismi liche
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggebervon dem Absinken
der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Er-
scheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

10. Chiffre-Anzeig
10.1 Bei Chiffre-Anzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und
rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen
Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen
werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.

10.2 Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu ver-

pflichtet zu sein. Briefe, die das zulassige Format DIN C 4 (Gewicht

500g) iberschreiten sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und

Péckchen, sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden

nicht Eine E und

kann dennoch ausnahmsweise fiir den Fallverelnbart werden dass der
die dabei hend

Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahl

beriicksichtigt. Anderungen bisheriger Platzierungen behalt sich der
Verlag aus umbruchtechnischen Griinden vor, sie beriihren nicht die
Giiltigkeit des Auftrages. Ebenso behilt sich der Verlag vor, Bran-
chen-Bezeichnungen zu @ndern.

5.5 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, un-
nchllgem uder bel unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch
auf oder eine eil aber

die weitere i des laufenden Auftrags bis zur u-
riickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

8.4 Bei Vorliegen Zweifel an der dhigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erschelnen we\terer Anzelgen ohne
Riicksicht auf ein iinglich \ iel von der

Vorauszahlung des Betrags und von dem Ausgleich offenstehender

nur in dem Ausma, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt
wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so
hat der. ein Recht auf. inderung oder Riickgdn-
gigmachung des Auftrags.

6. Haftung durch den Verlag

Der Verlag haftet unbeschrénkt fiir durch seine gesetzlichen Vertreter
oder leitenden Angestellten verursachte Schaden sowie fiir vorsatz-
lich verursachte Schaden sonstiger Erfiillungsgehilfen, bei einer

aufgrund ihrer nicht als Anzeigen erkennbar

Pflict auch fiir Schaden aus der Verletzung

Rec betrége abhdngig zu machen.

8.5 Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbe-
leg. Je nach Art und Umfang des Anze|genauﬁrages werden Anzeigen-
ausschnitte, oder geliefert.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle
eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tiber die Verof-
fentlichung und Verbreitung der Anzeige.

9. Kosten; Preisminderung
9.1 Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckstocke, Matern und
Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertre-

10.3 Der Verlag behilt sich im Interesse und zum Schutz des Auf-
traggebers

® das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von
Missbrauch des Zifferndienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur
Weiterleitung von geschaftlichen Anpreisungen und Vermittlung-
sangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

® Druc d

werden nur auf t Anforderung an den
Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet
drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

11. Erfiillungsort und Gerichtsstand; anzuwendendes Recht

11.1 Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des
6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlichrechtlichen Sondervermagen ist
Erfiillungsort und Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Der Verlag ist
aber auch berechtigt bei dem fiir den Sitz des Auftraggebers zustén-
digen Gericht zu klagen.

11.2 Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts.



Waldbrandkampfer
der Bundeswehr

Print
e Feuerwehr-Magazin -

o Rettungs-Magazin ERscHuT2
e vfdb-Zeitschrift

o Ausbildungs-Sonderhefte
* Kataloge

e Messezeitungen

e Broschiren

e Sonderdrucke

Online
e Website

e Newsletter
e Facebook

e Instagram
o X (ehemals Twitter)
e YouTube

e Podcast
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, Interessiert?
Wir beraten Sie gern.

Christina Hoss

Mediaberatung

Print und Online

Telefon +49 731 88005-2077

Mobil  +49 157 54455304

E-Mail christina.noss@ebnermedia.de
sales@feuerwehrmagazin.de

Anastasia Richter

Mediaberatung

Print und Online

Telefon +49 731 88005-4222

E-Mail anastasia.richter@ebnermedia.de
sales@feuerwehrmagazin.de

Britta Stein

Mediaberatung

Print und Online

Telefon +49 731 88005-4516

E-Mail britta.stein@ebnermedia.de
sales@feuerwehrmagazin.de



https://www.instagram.com/feuerwehr_magazin/
https://www.facebook.com/feuerwehrmagazin
http://www.feuerwehrmagazin.de
http://feuerwehrmagazin.de/podcast
https://twitter.com/i/flow/login?redirect_after_login=%2Ffeuerwehrmag
https://www.youtube.com/user/Feuerwehrmag
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