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Zum Leserkreis gehoren:

e grofse Industrieunternehmen

® Industrieverbande

® Feuerwehren

® Feuerwehrflihrungskrafte

® Feuerwehrverbande

® Feuerversicherungen

® Bergbau- und
Erdélgesellschaften

® Ministerien

® Technische Hochschulen

® Berufs- und Werkfeuerwehren

® | andesamter fir
Brandschutz

® | andesfeuerwehrschulen

® technisch-wissen-
schaftliche Institute

® Technische
Uberwachungsvereine

® Hoch- und Tiefbauamter
der Kommunen

® Flughafenverwaltungen

® Gewerbeaufsichtsamter

Gut zu wissen:**

Die vfdb-Zeitschrift wird von 96 % der Mitglieder gelesen,
79 % davon lesen sie regelmafsig.

Die Qualitat der Zeitschrift wird von den Lesern Giberwiegend
»8ut” beurteilt, von 20 % sogar ,,sehr gut*.

*Jahresdurchschnitt 2015

**Ergebnisse der Mitgliederumfrage 2012 zum Thema ,, Zukunftsstrategie der vfdb“ mit 720 Teilnehmern
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Zeitschriftenformat:

Format Breite x Hohe s/w* 2-farbig* 4-farbig*
210 mm breit x 280 mm hoch .
1/1 Seite 188 x 243 mm 1.800,-- 2.460,-- 3.120,--
Verarbeitung: 2/3 Seite — Querformat 188 x 160 mm 1.340,-- 2.120,-- 2.905,--
Klebebindung 1/2 Seite — Hochformat 90 x 243 mm
1.030,-- 1.650,-- 2.260,--
. — Querformat 188 x 120 mm
Satzspiegel:
188 mm breit x 243 mm hoch 1/3 Seite — Hochformat 60 x 243 mm
— Querformat 188x 80 mm = A AR
Farben nach Euroskala,
Sonderfarben auf Anfrage 1/4 Seite — 2-spaltig (Wiirfel) 90 x 120 mm 795 - 1.350 -- 1.900 --
— Querformat 188 x 60 mm ’ : ! : ’

AE-Provision: 15 %

Alle Preise in Euro/Alle Preise zuziiglich Mehrwertsteuer im Inland

Sonderplatzierungen/ *Preise flir Formate im Satzspiegel; Anzeigen im Anschnitt + 10 % Aufschlag.
Platzierungszuschlige: Sonderformate auf Anfrage!
Wir erheben 15 % Aufschlag bei
o fest zugesagten Platzierungen Rabatte: Zahlungsbedingungen:
Bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres Es gelten unsere AGB, siehe Seite 8.
¢ Platzierung einer Anzeige (Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige)
im 1/1-Format auf den Bankverbindung:
Umschlagseiten 2 und 4 Sparkasse Ulm
Malstaffel: Mengenstaffel: IBAN: DE56 6305 000 000 000 90917
Stellenanzeigen: 2-maliges Erscheinen 5% 2 Seiten 5% BIC: SOLADES 1ULM
Stellengesuche 15 % Rabatt 3-maliges Erscheinen 7%  2,5Seiten 7% St.-Nr.: 28/88/030/10409
Chiffregebiihr € 20 4-maliges Erscheinen10% 3 Seiten  10% UST-ID-Nr.: DE 147041097

Kombinations-Rabatt: Sparen Sie durch den Kombinations-Rabatt
von 15 % auf einer Schaltung in vfdb und dem Feuerwehr-Magazin.
Der Rabatt wird ausschliefdlich auf Ihre Schaltung in vfdb angerechnet.
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Sonderwerbeformen ® Termine

Mediadaten 2024

Beilagen: (lose eingelegt)
® Maximale Beilagengrofie
20,5x27,8cm

® Mindestformat ist Postkartengréfie
14,8 x 10,5 cm

® Preise bis 25 g Gesamtgewicht
€ 145 pro Tausend zuziiglich
50 € Postgebiihr

® Teilbeilage nach PLZ moglich
® Selektionspauschale € 90

Termine
2024

Lieferanschrift fiir Beilagen:

Mit Lieferschein und exakter Menge
sowie Angabe des Titels und der Ausgabe
bitte direkt an unsere Druckerei senden.

Silber Druck oHG

Ansprechpartner: Lucas Silber
Otto-Hahn-Strafde 25, 34253 Lohfelden
Telefon: +49 561 52007-34

Telefax: +49 561 52007-20

E-Mail: lucas.silber@silberdruck.de
www.silberdruck.de

Liefertermin fiir Beilagen:

Beilagen miissen gedruckt 14 Tage vor dem
Erscheinungstermin der jeweiligen Ausgabe
bei unserer Druckerei eintreffen.

Bis zum Anzeigenschluss bend&tigen wir
die Grofse und das Gewicht einer einzelnen
Beilage.

Beilagen und technische Zusatzkosten werden nicht rabattiert.

Ausgabe/Heft  Erscheinungstermin  Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss
01/2024 05.02.2024 05.01.2024 12.01.2024
02/2024 06.05.2024 05.04.2024 12.04.2024
03/2024 05.08.2024 05.07.2024 12.07.2024
04/2024 04.11.2024 27.09.2024 04.10.2024
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Die technischen
Angaben fiir Ihre
Dateniibermittlung § ... . , B ‘
finden Sie auf . | | \
der Folgeseite!

im Satzspiegel
188 x 243 mm

im Anschnitt
210x280 mm

mit Beschnittzugabe

216 x 286 mm
Doppelseite 1/1 Seite 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer
= Im Satzspiegel: 396 x 243 mm = Im Satzspiegel: 188 x 243 mm = Im Satzspiegel: 90 x 243 mm =Im Satzspiegel: 188 x 120 mm
=Im Anschnitt: 420 x 280 mm* =Im Anschnitt: 210 x 280 mm* =Im Anschnitt: 102 x 280 mm* =Im Anschnitt: 210 x 140 mm*

2/3 Seite quer 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite, 2-spaltig 1/4 Seite quer

=Im Satzspiegel: 188 x 160 mm =Im Satzspiegel: 60 x 243 mm =Im Satzspiegel: 188 x 80 mm =Im Satzspiegel: 90 x 120 mm =Im Satzspiegel: 188 x 60 mm
=Im Anschnitt: 210 x 180 mm* =Im Anschnitt: 72 x 280 mm* =Im Anschnitt: 210 x 100 mm* =Im Anschnitt: 102 x 140 mm* =Im Anschnitt: 210 x 80 mm*

A format im Sat . . . o o . .
Anzeige im Anschnitt/Heftformat o '*Bltte rupdherum zusgtz'llch eine Beschmttzudabe von_3 mm je Seite anlegen!
6 Anzeige mit i I Beispiel: Eine 1/1 Seite im Anschnitt inklusive Beschnittzugabe hat ein Datenformat von 216 x 286 mm.
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Datentubermittlung

Mediadaten 2024

Dateiformat
® PDF X3 (bevorzugt)

[T Farbprofil
@ 1SO Coated v2

Programmformate (i. d. R. neueste Versionen)

e InDesign, Photoshop, Illustrator (CS 2 — CS 5.5)
e Daten aus CorelDraw miissen als TIF oder JPG
mit 400 dpi abgespeichert werden, die Uber-

nahme von offenen CorelDraw-Dateien
ist nicht méglich
Schriften
® Bitte alle mitliefern
] Bei Grafikprogrammen Schriften
immer in Zeichenwege umwandeln,

Farbraum immer CMYK, niemals RGB

e TIF-Dateien (CMYK oder Graustufen) immer
in der Grofse 1:1 bei 300 dpi Auflésung

e EPS-Dateien (Pixel) —> siehe TIF

e EPS-Dateien (Vektor) —> Schriften in
Zeichenwege (Pfade) konvertieren
beziehungsweise in Datei einbinden

Datenkomprimierung

e Apple: Stuffit oder ZIP

e PC: ZIP

® Ein Proof muss nachgereicht werden,
um Farbabweichungen zu vermeiden.

e Haftungsausschluss: Wurden Anzeigenmoti-
ve vom Kunden digital ibermittelt, so ist die
Haftung des Verlages flir ganz oder teilweise

So iibermitteln Sie
Ihre Druckdaten

unleserliche, unrichtige oder unvollstandige Dateinamen vergeben
Wiedergabe der entsprechenden Anzeigen * Anzeigenkunde_vfdb_Ausgabe
ausgeschlossen (Beispiel: FirmaXYZ_vfdb_1/24)
® Datei bitte versenden an
Haben Sie Fragen zur Anzeigendisposition, beide E-Mail-Adressen
Druckabwicklung oder bei Problemen mit der sales@feuerwehrmagazin.de
Dateniibermittlung, melden Sie sich bitte unter und

clientsuccess@ebnermedia.de

® Telefon +49 731 88005-4222 oder
® E-Mail sales@feuerwehrmagazin.de

Stornierung

® Kostenfrei kann bis zum Anzeigenschluss (siehe Seite 8) storniert werden.
® 25 Prozent der Anzeigenpreise berechnen wir, wenn zwischen
Anzeigenschluss und Druckunterlagenschluss storniert wird.

* 50 Prozent der Anzeigenpreise werden fallig,
wenn nach Druckunterlagenschluss storniert wird.

Bei nicht fristgerechter DruckunterlagenAnlieferung werden technische Gebiihren fallig.


mailto:sales%40feuerwehrmagazin.de?subject=
mailto:clientsuccess%40ebnermedia.de?subject=
mailto:sales%40feuerwehrmagazin.de?subject=
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Geschaftsbedingungen
Mediadaten 2024

1 .
1.1 Die Ebner Media Group GmbH & Co. KG, KarlstraRe 3,
89073 Ulm sowie Biiro Miinchen, Bayerstrafte 16a, 80335
Miinchen Deutschland (nachfolgend ,Verlag“ genannt) ver-
marktet im eigenen Namen und auf eigene Rechnung fiir die
fiir von ihm verlegten Zeitungen und Zeitschriften Anzeigen.

1.2 Fir alle Vertragsverhiltnisse zwischen dem Verlag und

dem werbungstreibenden Verlagspartner (nachfolgend , Auf-

traggeber” genannt) (ber die Schaltung von Anzelgen gelten
1 die

dingungen. Die Geltung etwaiger allgemeinen Geschaftsbe-

dingungen des Al ist ausdricklich

sen, auch wenn der Verlag im Einzelfall nicht widerspricht.

1.3 Der Verlag sichert zu, die Vorgaben des Gesetzes zur Re-

als Anzeigen erkennbar sind, kénnen als solche vom Verlag
mit dem Wort »Anzeige« deutlich kenntlich gemacht werden.

is des Verlags;
4.1 Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzel-
ne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauf-
trage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der

lungsgehilfen, bei einer fahrlassigen Pflichtverletzung auch fiir
Schaden aus der Verletzung des Lebens, des Korpers oder der
Gesundheit. Der Verlag haftet fiir Produkthaftungsschaden
entsprechend der 1im P Der
Verlag haftet fiir durch seine gesetzlichen Vertreter oder lei-
tenden Angestellten verursachte Schaden aus der Verletzung

Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsat-
zen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Ge-
setze oder behordliche Bestimmungen verstoft. Dies gilt auch
fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder
Vertretern aufgegeben werden.

4.2 Beilagenauftrage sind fiir den Verlag nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen,
die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck

gelung eines (MiLoG) eir
Dies gilt auch, soweit der Verlag andere Unternehmer mit der
Erbringung von Werk- oder Dienstleistungen beauftragt.

2. Leistungen; Ahrufvon Anzeigen; Erfullung

21, trag" im Sinn dieser Geschéfts-
bedingungen ist der Vertrag (iber die Verdffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder
sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der
Verbreitung.

2.2 Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb
eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rah-
men eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner An-
zeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres
seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die
erste Anzeige innerhalb dieses Jahres abgerufen und verof-
fentlicht wird.

2.3Bei ist der igt, innerhalb
der vereinbarten bzw. der einjéhrigen Frist nach Ziff. 2.2 auch
uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen abzurufen.

2.4 Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbe»

eines ils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden unter Vorbehalt angenom-
men. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber
unverziiglich mitgeteilt.

5. Pflichten des Auftraggebers

5.1 Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und ein-
wandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftrag-
geber verantwortlich. Bei fernmiindlich erteilten Anzeigen-
auftragen, Termin- und Ausgabeanderungen, Textkorrekturen
und Abbestellungen iibernimmt der Verlag fiir Ubermittlungs-
fehler keine Haftung. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschi-
digte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz
an. Der Verlag gewihrleistet die fir den belegten Titel tibliche
Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen ge-
gebenen Méglichkeiten.

von Kar ; Kardi 1ten sind die wesentlichen
Pflichten, die die Grundlage des Vertrags bilden, die entschei-
dend fiir den Abschluss des Vertrags waren und auf deren
Erflllung der Lizenznehmer vertrauen darf. Wenn der Verlag
diese Kardinalpflichten leicht fahrlassig verletzt hat, ist seine
Haftung auf den Betrag begrenzt, der fiir den Verlag zum Zeit-
punkt der jeweiligen Leistung vorhersehbar war. Der Verlag
haftet fir den Verlust von Daten nur bis zu dem Betrag, der bei
ordnungsgemafer und regelmafiger Sicherung der Daten zu
deren Wiederherstellung angefallen wére. Eine weitere Haf-
tung des Lizenzgebers ist dem Grunde nach ausgeschlossen.

7. Probeabziige; Berechnung

7.1 Probeabziige werden nur auf ausdricklichen Wunsch
geliefert. Der A tragt die tung fir die
Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag be-
riicksichtigt, dass dies ihm innerhalb der bei der Ubersendung
des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt wird.

7.2 Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so
wird die nach Art der Anzeige (ibliche, tatsachliche Abdruck-
hohe der Berechnung zugrunde gelegt.

8. Rechnung; Verzug; Anzeigenbeleg
8.1 Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird
d\e Rechnung sofort, méglichst aber vierzehn Tage nach Ver-

5.2 Abbestellungen missen schriftlich erfolgen. Bei Abb '
lung einer Anzeige kann der Verlag die entstandenen Satzko-
sten berechnen.

5.3 Der Auftraggeber verpflichtet sich, die Kosten der Verdf-
fentlichung einer ing, die sich auf &

Behauptungen der veroffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen
und zwar nach MaRgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs.
Dies gilt nur fiir den Fall, dass der Verlag verpflichtet ist, die

schadet etwaiger weiterer ten, den L

zwischen dem gewéhrten und dem der tatséachlichen Abnah-
me entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Er-
stattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt
im Risikobereich des Verlages beruht.

3. Berechnung der Abnahmemengen

3. 1 Ben der Errechnung der Abnahmemengen werden Text—
dem Preis entsp! d in illi

meter umgerechnet.

3.2 Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklarter-
mafen in Nummern,

Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift ver-
offentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig belm Verlag
eingehen, dass dem ggeber noch vor Ar

mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise
nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der
jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriick-
lichen Vereinbarung bedarf.

3.3 Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei
Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht

Geger abzudrucken.

5.4 Konkurrenzausschluss kann nicht gewahrt werden.

werden vor der Unterbrin-
\keit  beriicksichtigt. Anderungen  bisheriger
Platzierungen behalt sich der Verlag aus umbruchtechnischen
Griinden vor, sie beriihren nicht die Giiltigkeit des Auftrages.
Ebenso behalt sich der Verlag vor, Branchen-Bezeichnungen
zu &ndern.

Platzier

5.5 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleser-
lichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der
Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine ein-
wandfreie Ersatzanzeige, aber nurin dem Ausmaf, in dem der
Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine
ihm hierfir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist
die erneut nicht ei , 50 hat der Auftrag-
geber ein Recht auf Zahlt g oder Riickga

chung des Auftrags.

6. Haftung durch den Verlag
Der Verlag haftet unbeschrénkt fir durch seine gesetzlichen
Vertreter oder leitenden Angestellten verursachte Schaden
sowie fiir vorsatzlich verursachte Schaden sonstiger Erfiil-

der Anzeige U

8.2 Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersicht-
lichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu be-
zahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungs-

oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich ver-
einbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

9.2 Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss
iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit
der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der
Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche
Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist — die
dur ich verkaufte (bei F: iften

falls die durchschnittlich tatsichlich verbreitete) Auflage des
vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Aufla-
genminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berech-
tigter Mangel, wenn sie

* bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 %
* bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 %
* bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 %
* bei einer Auflage Giber 500 000 Exemplaren 5 %

betragt.

Dariiber hinaus sind bei den Abschliissen Preisminderungsan-
spriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber
von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gege-
ben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zuriicktreten konnte.

10. Chiffi

10.1 Bei Chiffre- Anze\gen wendet der Verlag fir dle Verwah-
rung und rechtzeltlge Weitergabe der Angebote d\e Sorgfalt
eines ore an. Einschr und
Eilbriefe auf Zlffemanze\gen werden nur auf dem normalen
Postweg weitergeleitet.

10.2 Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne
dazu verpflichtet zu sein. Briefe, die das zulassige Format DIN
C 4 (Gewicht 500g) Uberschreiten sowie Waren-, Biicher-,

frist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir
vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

8.3 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie
die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zah-
lungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrags
bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzei-
gen Vorauszahlung verlangen.

8.4 Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsun-
ahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erschei-
nen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrags
und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage
abhangig zu machen.

8.5 Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen An-

und Péckchen, sind von der Weiterleitung
ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine
Entgegenahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahms-
weise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber
die dabei entstehenden Kosten/Gebiihren ibernimmt.

10.3 Der Verlag behalt sich im Interesse und zum Schutz des
Auftraggebers

« das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschal-
tung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Prifzwecken
zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschaftlichen Anprei-
sungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht
verpflichtet.

* Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an
den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewah-
rung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

zeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des age: 11. Erfii t und Geri

werden oder i Recht

Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft 11.1 Im kehr mit juristischen Per-
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Be- sonen des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlichrechtlichen
scheinigung des Verlages (iber die Verdffentlichung und Ver- ndervermégen ist Erfil t und der Sitz

breitung der Anzeige.

9. Kosten; Preisminderung
9.1 Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckstdcke, Matern
und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte

des Verlages. Der Verlag ist aber auch berechtigt bei dem fir
den Sitz des Auftraggebers zustandigen Gericht zu klagen.

11.2 Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-
Kaufrechts.



